
BtoBコンテンツマーケティング

リード獲得〜受注までのフロー

共通施策・ツール

Phase 1

戦略設計

ターゲット顧客の明確

化

ペルソナ設定

コンテンツマップ策定

カスタマージャーニー

設計

主要KPI

・サイト訪問数

・流入チャネル分析

・滞在時間

→

Phase 2

リード獲得

SEO記事・オウンドメ

ディア

ホワイトペーパー

ウェビナー開催

広告施策

主要KPI

・リード獲得数

・CVR（コンバージョン

率）

・CPA（獲得単価）

→

Phase 3

ナーチャリング

メールシーケンス配信

事例紹介コンテンツ

比較記事・選定ガイド

リターゲティング広告

主要KPI

・MQL（マーケティング認

定リード）数

・メール開封率・クリック

率

・リードスコア

→

Phase 4

受注転換

ROI計算ツール提供

稟議支援資料

導入事例詳細

無料トライアル

主要KPI

・SQL（営業認定リード）

数

・商談化率

・受注率・受注金額
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データ分析: GA4、ヒートマップ、コンテンツスコアリング

マーケティング基盤: CRM・MAツール連携、リードスコアリング

コンテンツ制作: AIライティング支援（sonata）、競合調査、SEOツール

効果測定: アトリビューション分析、コホート分析、ROI測定
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